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Tytut: ,Strategia promocji obiektu turystycznego”

Miejsce: 38-300 Gorlice, ul. Biecka 3 - sala posiedzen Starostwa Powiatowego

Termin: 3-4 lipca 2014 r. (2-dniowe, w godz. 9.00-16.00)

Cena: bezptatne - w ramach projektu ,Lokalne inicjatywy na rzecz rozwoju regionalnego powiatu
gorlickiego i nowosadeckiego” wspdtfinansowanego przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego
programu wspoétpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej.

Dla kogo: wifasciciele, kadra zarzadzajgca i kierownicza oraz pracownicy mikro, matych
i srednich firm, zarejestrowanych (posiadajgcych siedzibe) lub posiadajacych strukture organizacyjna
(jednostke, oddziat, filie, przedstawicielstwo) na terenie powiatu gorlickiego
lub nowosgdeckiego.

Organizator: Matopolska Agencja Rozwoju regionalnego S.A., Lokalne Biuro Projektu
w Nowym Sgczu przy ul. KosSciuszki 9 (biuro czynne: pn — pt, godz. 8.00-16.00).

Zapisy na szkolenie: rejestracja on-line na www.marr.pl/swiss w zaktadce szkolenia

Cel szkolenia: wzrost wiedzy i umiejetnosci uczestnikdw w zakresie projektowania i wdrazania
strategii promocji obiektu turystycznego. W szczegdlnosci przedmiotem szkolenia beda
uwarunkowania i zasady projektowania kampanii promocyjnych wpisujacych sie w okreslone
wczesniej strategie. Celem szkolenia bedzie doskonalenie umiejetnos$ci w zakresie wykorzystania PR,
niestandardowych form oraz internetu w promocji obiektu turystycznego.

Program szkolenia:

Dzien |
Promocja obiektu turystycznego:
1. Uwarunkowania skutecznosci promocji
9:00 - 10:30 2. Promocja a inne obszary aktywnosci obiektu turystycznego
3. Strategie promoc;ji

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: wyktad interaktywny, analizy
przyktaddw, dyskusje, ¢wiczenia

10:30 - 10:45 Przerwa kawowa

Wykorzystanie public relations w promocji obiektu turystycznego:

1. Techniki public relations

10:45 — 12:15 2. Wspotpraca obiektu turystycznego z podmiotami otoczenia rynkowego

3. Wykorzystanie targéw w promocji obiektu turystycznego

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: prezentacja zasad, analizy
przyktadéw, dyskusje, ¢wiczenie indywidualne, praca w grupach
12:15-12:45 Lunch
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Niestandardowe formy promocji obiektu turystycznego (wybrane narzedzia):
1. Ambient media

12:45 — 14:15 2. Marketing wirusowy

3. Inne niestandardowe formy promocji

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: wyktad, analizy przyktadow,
¢wiczenie indywidualne, praca w grupach, prezentacja wynikéw i dyskusja,

14:15-14:30 Przerwa kawowa
Promocja obiektu turystycznego z wykorzystaniem srodowiska internetowego
(cz. 1):
1. Projektowanie serwisdw internetowych - zasady
14:30 — 16:00 2. Promocja w serwisach spotecznos$ciowych

3. Inne formy promocji z wykorzystaniem internetu

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: prezentacja zasad, analizy
przyktaddéw, dyskusje, éwiczenia
DzieA ll
Promocja obiektu turystycznego z wykorzystaniem srodowiska internetowego
(cz. 2):
4. Wykorzystanie platform zakupéw grupowych w promocji obiektu
9:00 -10:30 turystycznego — uwarunkowania, zalety, wady
5. Promocja bezposrednia

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: mini wyktad, analizy
przyktadéw, praca w grupach, prezentacja wynikéw dyskusja

10:30 - 10:45 Przerwa kawowa

Strategia promocji obiektu turystycznego (cz. 1):

1. Projektowanie strategii promoc;ji - zasady

10:45-12:15 2. Analiza przyktadow dziatan promocyjnych obiektdw turystycznych

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: mini wyktad, analizy
przyktaddéw, dyskusje, éwiczenia

12:15-12:45 Lunch

Strategia promocji obiektu turystycznego (cz. 2):

12:45 — 14:15 3. Projektowanie strategii promocji obiektu turystycznego

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: mini wyktad, analizy
przyktadéw, praca w grupach, prezentacja wynikéw dyskusja
14:15-14:30 Przerwa kawowa

Strategia promocji obiektu turystycznego (cz. 3):

14:30 — 16:00 4. Projektowanie strategii promocji obiektu turystycznego

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji: mini wyktad, analizy
przyktadéw, dyskusje, ¢wiczenia indywidualne
W ramach szkolenia MARR S.A. zapewnia materiaty szkoleniowe, zaswiadczenia o ukoriczeniu

szkolenia, zaswiadczenia o uzyskanej pomocy de minimis oraz catering.
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Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji szkolenia: prezentacja komputerowa, analizy
przyktaddw, dyskusja, ¢wiczenia grupowe oraz indywidualne, zadania.

TRENER: Marek Rutkowski

Doktor nauk ekonomicznych w zakresie nauk o zarzadzaniu. Kierownik Zaktadu Marketingu WSB-NLU
w Nowym Saczu i wyktadowca na studiach podyplomowych i studiach MBA. Autor i wspétautor wielu
prac: artykutéw, raportéw z badan, ekspertyz, strategii, programéw badawczych i szkoleniowych.
Posiada ponad 10-letnie doswiadczenie zawodowe w prowadzeniu szkolen. Dziatalnos¢ szkoleniowg
i konsultingowga koncentruje na zarzadzaniu marketingiem, komunikacji marketingowej, zarzadzaniu
sprzedazg, badaniach marketingowych i zarzgdzaniu marka.

Pytania? Tel. 18 262 12 76.

Zapisz sie juz dzi$ www.marr.pl/swiss
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