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Reklama w sieci
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Dzigki rosnacej popularnos$ci Internetu oraz rozwojowi handlu on-line, medium to z roku na rok staje sig
coraz wazniejszym narzgdziem marketingowym. W ostatnich latach reklama internetowa stala si¢
niezwykle popularnym i obarczonym stosunkowo niewielkimi kosztami Srodkiem promocji towarow
i uslug na rynku krajowym i arenie migdzynar odowej.
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Wydatki na reklame przekroczyly w ostatnich latach poziom wydatkéw na reklame typu outdoor czy reklame
radiowa 1 nadal rosna. Coraz wigcej firm wykorzystuje nowe mozliwosci techniczne kierowania spersonalizowanej
reklamy do szerokiego grona uzytkownikow Internetu. Wiele firm internetowych, w tym gléwnie wilasciciele
serwisow wyszukiwawczych uzyskuja coraz wigksze dochody generowane przez rézne formy reklamy on-line.

reklama kontekstowa

Najpopularniejsza forma reklamy internetowej jest tzw. reklama kontekstowa, umozliwiajaca dopasowanie rodzaju
i tresci informacji reklamowych do zainteresowan uzytkownika oraz do treSci wyswietlanych stron
internetowych.Firmy decydujace si¢ na t¢ formeg reklamy powinny mie¢ jednak $wiadomo$¢, ze w niektorych
sytuacjach techniki reklamowe stosowane w Internecie moga by¢ kwestionowanie z punktu widzenia ich zgodnosci
Zprawem.

metatagi

Jedna z nich jest powszechnie stosowana w Internecie technika tzw. metatagow (metatags), tj. niewidocznych dla
uzytkownikow Internetu stow kluczowych umieszczanych w opisach stron WWW, ktére sa wykorzystywane przez
przegladarki internetowe w celu identyfikacji zawartoci strony i odpowiedniego indeksowania stron WWW,
w ktoérych pojawia si¢ stowo-klucz w taki sposob, ze te strony, w ktorych opisie stowo to pojawia si¢ czgsciej,
sa wskazane na liscie rezultatow jako pierwsze.

Praktyka pozycjonowania stron stosowana w celu osiagnigcia jak najwyzszego miejsca w wynikach wyszukiwania,
stanowi skuteczne narz¢dzie marketingowe, gdyz zwigksza prawdopodobienistwa, ze uzytkownicy Internetu trafia
nadana strong internetowa i zapoznaja si¢ z przedstawiona tam oferta lub reklama.

Jak wskazuje praktyka, uzytkownicy Internetu w pierwszej kolejnosci odwiedzaja bowiem zwykle te strony, ktére
sa wskazane ,,najwyzej” w wynikach przeszukiwania Internetu.
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cudzy znak we wlasnych metategach?

W $wietle niektérych zagranicznych orzeczen sadowych, postugiwanie si¢ cudzym znakiem towarowym
w metatagach swojej strony WWW moze prowadzi¢ do naruszenia prawa do tego znaku, gdyz uzytkownicy Internetu
szukajacy towarow lub ushug oznaczonych danym znakiem, po wpisaniu do wyszukiwarki internetowej takiego znaku
sq ,,nakierowywani”’ na strony WWW, w ktorej metatagach zostal umieszczony znak i moga w ten sposob zostaé
wprowadzeni w blad, co do zrddta oferowanych i reklamowanych za jej poSrednictwem towaréw lub ustug. Takze
w Polsce praktyka wykorzystywania cudzych oznaczen w metatagach swojej strony jest uznawana za sprzeczna
Zprawem.

Potwierdza to orzecictwo, w ktorym przyjmuje sig, ze poniewaz strony WWW stuzace do skuteczniejszego
kontaktowania si¢ z klientami stanowia forme reklamy - wykorzystanie w opisie swojej strony internetowej hasta
stanowiacego wyrdzniajacy element nazwy konkurencyjnego przedsigbiorstwa stanowi czyn nieuczciwej konkurencji
w postaci reklamy wprowadzajacej w btad i mogacej wptynaé na decyzjg konsumenta co do nabycia towaru.

kupno isprzedaz slow kluczowych

Inna forma reklamy kontekstowej jest reklama przy pomocy ,kupowanych” stow kluczowych (,.keying” lub
Htrigger advertisement™), zawierajacych charakterystyczne oznaczenia uzywane przez przedsigbiorstwa w obrocie,
takie jak znakitowarowe, firma.

Polega ona na odptatnym udostepnieniu stéw kluczowych wykorzystywanych w dzataniu przegladarek
internetowych zainteresowanym reklamodawcom, dzigki czemu za kazdym razem, gdy uzytkownik wpisuje
do przegladarki dane stowo-klucz wraz z lista rezultatéw przeszukiwania Internetu pojawia si¢ lista odestan
sponsorowanych, banner reklamowy lub okienko z tzw. reklama ,,pop-up” towaréw lub ustug oferowanych przez
reklamodawce.

Na liscie stron sponsorowanych pojawiaja si¢ przy tym te strony, ktorych wiasciciele zaoferowali (wylicytowali)
najwigksze stawki za to stowo kluczowe (nazwe, znak towarowy), ktore zostato wpisane do wyszukiwarki.

Taka forma reklamy cieszy si¢ duza popularnoscia, gdyz reklamodawca nie placi za wySwietlenie reklamy
na monitorze komputera, ale jest obciazany jej kosztami naliczanymi proporcjonalnie do iloci kliknigcia przez
uzytkownikéw Internetu nareklame.

wykorzystywanie chronionych znakow towarowych

W kontekscie tej formy reklamy kontrowersje budzi¢ legalnos¢ kupna i sprzedazy stow kluczowych odpowiadajacym
cudzym znakom towarowym. Przyjmuje si¢, ze poniewaz prawo ochronne na znak towarowy obejmuje takze
uzywanie maku w celu reklamy, wykorzystywanie cudzego maku towarowego przedsigbiorstwa przez
nieuprawniony podmiot w celu reklamy wlasnych towaréw lub ustug moze wprowadza¢ odbiorcow takich ustug
w blad, co do zrddta ich pochodzenia, co stanowi przestanke naruszenia prawa do znaku towarowego.

Wykorzystywanie w reklamie opartej na stowach kluczowych chronionych renomowanych znakéw towarowych
przez wiascicieli wyszukiwarek internetowych moze by¢ takze uznane za czerpanie ,,nieuprawnionych korzysci
z renomy znaku”, determinujacego naruszenie prawa do znaku renomowanego oraz przepisoOw ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji.

za tydzien...
Zasady rejestrowania, korzystania i ochrony domen internetowych: czytaj

Tekst pochodzi ze strony internetowej
Matopolskiej Agencji Rozwoju Regionalnego: www.marrpl

Wykorzystanie materiatéw zamieszczonych na stronie www.marr.pl jest dopuszczalne wylacznie na zasadach okreslonych w Ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w zakresie

odpowiadajacym whasnemu uzytkowi osobistemu oraz dozwolonemu uzytkowi publicznemu. W celu uzyskania zgody na korzystanie z m aterialéw udostgpnionych na stronie www. marr. pl, prosimy o
kontakt emailowy: marketing@marr. pl. 2

http://www.marr.pl/reklama-w-sieci. html



file:///patent-domenyinternetowe.html

