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Projekt współfinansowany przez Unię Europejską w ramach Małopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 -2013 współfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

BIZNES PLAN PRZEDSIĘWZIĘCIA

I. Charakterystyka przedsięwzięcia.

(rodzaj podejmowanej działalności; planowane zakupy inwestycyjne, budowa, rozbudowa, modernizacja; lokalizacja, powierzchnia; forma własności lokalu, umowy najmu lub dzierżawy)

………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

II. Opis przedsięwzięcia

(opis produktu lub usługi – główne cechy, zalety, przewagi konkurencyjne, zawarte umowy na najbliższy okres zapewniające zbyt, posiadane patenty i znaki towarowe, zapewnienie jakości produktu, usługi; przygotowanie inwestycji do realizacji)

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
III. Badania i ocena rynku

(przewidywany popyt na produkt lub usługi, możliwości zmiany profilu produkcji, główni konkurenci; przewidywane kierunki zbytu, sprzedaży; główni dostawcy i odbiorcy – nazwa, udział procentowy, sposób zapłaty; tendencje rozwojowe rynku, sezonowość popytu; podstawowe elementy marketingu stosowane przez firmę)

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

IV. Opis przyjętych założeń technicznych, ekonomicznych i finansowych.

(możliwości produkcyjne, dochodzenie do pełnych zdolności planowanej wielkości produkcji, ilościowo i wartościowo, poziom sprzedaży towarów i usług, jednostkowe ceny, jednostkowe koszty zmienne, koszty stałe, marże zysku, zmiana kapitału obrotowego)

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

V. Prognozowane wielkości ekonomiczno – finansowe

	Lp.
	Wyszczególnienie
	Przewidywany średni m-c

	1.
	Przewidywane przychody z działalności:
	

	
	- produkcyjnej
	

	
	- handlowej
	

	
	- usługowej
	

	2.
	Przewidywane koszty:
	

	a)
	koszty zakupu:

- surowców

- materiałów, części zamiennych

- towarów 

- usług
	

	b)
	wynagrodzenia pracowników z narzutami (ZUS,FP,FGŚP)
	

	c)
	amortyzacja
	

	d)
	odsetki od kredytów i pożyczek, umów leasingowych
	

	e)
	pozostałe koszty (czynsz, podatek od nieruchomości, energia, woda, telefon, ryczałty, ubezpieczenie majątkowe, poczta, reklama)
	

	3. 
	Saldo zmiany zapasów:
	

	
	- zapas początkowy
	

	
	- zapas końcowy
	

	4.
	Zysk/Strata brutto
	

	5.
	ZUS właściciela 
	

	6.
	Podatek dochodowy
	

	7.
	Zysk/Strata netto
	


VI. Zagrożenia związane z realizacją przedsięwzięcia

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Miejscowość, data                                                                    podpis Wnioskodawcy
………………………………………                                                         ……………………………………….
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