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Rolnictwo ekologiczne —
raport z badg@ankietowych
rolnikow, przetwdrcow
| restauratorow
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AGENDA

Zakres, cel, metody bada
Dobor préby

Ankieta gospodarstw
Ankieta firm

Ankieta restauratorow
Whioski




ZAKRES BADAN

 Rolnicy indywidualni prowadzcy produkcg metodami
ekologicznymi oraz ¢dacy w trakcie przestawiania
gospodarstwa na produka@kologiczmn

e Firmy zajmupce sg¢ przetworstwem rolno-spgwczym
jako potencjalni odbiorcy surowcow | potfabrykatow
nochodacych z gospodarstw ekologicznych

* Restauratorzy, jako potencjalni odbiorcy produkcji
ekologiczne]

e Konsumencl ??7?



SEGMENTY EKO-RYNKU

EKO-ROLNICY

EKO-FIRMY

EKO-REASTAURACJE

' ;

EKO-KONSUMENCI ﬂ

-




CEL BADAN

Specyfikacja barier rozwoju gospodarstw
ekologicznych w Matopolsce

Analiza form promocji, reklamy i sposobow
zbytu produktow ekologicznych

Ocena systemu pomocy dla gospodarstw
ekologicznych

Okreslenie zakresu szkakew zakresie
produkcji zdrowegywnoscl



METODA | ZAKRES
BADAN BADAN

Ankieta przeprowadzona na probach:
- 100 gospodarstw ekologicznych

- 20 firm przetwdrczych PR

- 12 restauratoréw LU

Ankiety miaty charaktepilotazowy
Przetom listopada | grudnia 2005 roku

Gtownie w miejscowéciach powiatu
limanowskiego (rolnicy, firmy, restauratorzy)
oraz w powiatu tarnowskiego (firmy)

| w m. Krakowie (restauracje)
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Do
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DOr proby
Kleta gospodarstw
Kleta firm

Kieta restauratorow

Wnioski




DOBOR PROBY GOSPODARSTW

Losowanie warstwowe ze wzglu na:

- lokalizacg (10 gmin + 2 miasta),

- specjalizag produkcji rolnej (8),

- etapy przestawiania produkcji (wniosek, I, Il,
Il rok | certyfikat).

Zblorowas¢ generalna to 425 gospodarstw w
powiecie limanowskim.

Wylosowana proba liczyta 105 gospodarstw
Zebrano 100 ankiet.



STRUKTURA PROBY

Gmina Whios. || rok |1l rok |l rok Certyf $uma %préby %pop. | -)
Dobra 7 6 6 5 24 22,9 24,6 -1,7
Niedzwied z 3 2 1 7 13 12,4 13,0 -0,6
Jodtownik 1 3 7 11 10,5 12,0 -1,5
Limanowa 5 { 1 13 12,4 10,8 1,6
Stopnice 4 4 1 9 8,6 8,5 0,1
Laskowa 5 2 7 6,7 6,6 0,1
Tymbark 1 3 1 2 7 6,6 6,2 0,4
Kamienica 2 4 6 5,7 5,6 0,1
tukowica 1 1 2 3 7 6,7 5,6 1,0
Mszana Dolna 1 4 1 6 5,7 55 0,2
m. Mszana D. 2 2 1,9 1,3 0,6
Suma 3 36 39 7 20 105

% proby 2,8 34,3 (37,1 |6,7 | 18,9

% populacji 1,6 36,2 |385 [6,2 (17,1

(-) 1,2 | -1,9 | -1,4 | 0,5 1,8




STRUKTURA PROBY

Specjalizacja W-k. | rok Il rok Il rok Gert. Shma %préb %| pop. | (-)
Ogodlnorolne 2 23 | 25 6 14 70 66,7 | 73,6 | -6,9
Mleczarstwo 4 8 1 2 15 143 | 128 | 1,5
Bydto 1 3 2 2 8 7,6 48 | 2,8
Sadownictwo 3 2 1 6 5,7 4,0 1,7
Krzewy jagod. 2 2 1,9 1,1 | 0,8
Owczarstwo 1 1 2 1,9 0,9 1,0
Konie 1 1 1,0 0,7 0,3
Trzoda chlew. 1 1 1,0 0,4 0,6
Suma 3 36 | 39 7 20 | 105

% proby 2,8 134,3 |37,1 | 6,7 [18,9

% populacji 1,6 B6,2 (385 [6,2 (17,1

(-) 1,2 {-19(-14]| 05 | 1,8
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OPIS GOSPODARSTW

Wyksztatcenie (gtownie -56%- rolnicze)
- 67/% zawodowe

- 16%srednie

- 16% podstawowe

Rownolegta praca poza rolnictwem
- 64% nie - 35% tak

Zrédio dochodu
- 53% poza rolnictwem - 46% rolnictwo

Nastpca
- 84% jest - 15% nie ma



MOTYWY PRZEKSZTALCENIA

e 83% wzrost popytu na zdrowg zywnos¢

o 24% niska dochodowg6 prod. tradycyjne]
e 21% walory rolnictwa ekologicznego

e 7% zyskown produkcji ekologiczne]



PROBLEMY PRZY TWORZENIU

 69% skomplikowana procedura certyfik.

¢ 26% brak informacji nt miejsc zbytu
* 15% wysokie optaty za certyfikac]

* 5% brak Inf. o technikach uprawy

* 3% brak inf. o miejscach zakupu materiatow
e 3% trudny dogip do doradcy

3% Inne




PROBLEMY PRZY PRODUKCJI

* 51% skomplikowana dokumentacja dot.
wnioskow o dopfaty

o 47% zbyt produktow

e /% technologia

o 7% dos¢p dosrodkow produkcji
e 2% wysokie koszty promocji
8% Inne



SPRZEDAZ

* Relacja dochody-koszty
- 48% niekorzystna
- 11% korzystna
- 39% r&nie
 Formy sprzeday
- 67% Indywidualnie
- 67% samozaopatrzenie
- 8% wspaolnie z innymi rolnikami
- 1% w ramach gosp. agroturystycznego
* Potrzeba wspolnego systemu zbytu - 99%



PROMOCJA

 Promocja indywidualna:
- 86% nie stosuje
- 11% stosuje (6% targi, 3% internet)

* Potrzeba wspdlnej promocji — 92%

* Preferowane formy wspolnej promociji:
- 48% prasa
- 42% ulotki
- 42% targ|
- 16% witryna WWW
- 11% Internet



SYSTEM POMOCY

e Czy Istnieje system pomocy:.

- 38% tak - 26% nie - 35% nie wiem
 \W czym sg¢ przejawia system pomocy:.

- 30% dostep do doradcow

- 9% dosgp do pomocy unijne|

- 6% dosgp do Informacji

- 5% refundacja optat certyfikacyjnych

e Czy system odpowiada potrzebom:
- 92% tak 7% brak zdania



TEMATY SZKOLE N

65% pozyskiwanie funduszy unijnych
57% nawaenie | ochrona rKin

34% pozyskiwanie innychrodet dochodu
25% rachunek ekonomiczny
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OPIS FIRM

Firmy mate (do 10 pracownikowgrednie (do
50 pracownikéw) i dize (powyze] 100
pracownikow)

Produkcja gtownie na rynek lokalny i
regionalny.

Zroznicowany profil produkcji

90% bez certyfikatow

80% produkujezywnos¢ ekologiczny

55% stosuje surowce ekologiczne



OPINIE

80% firm nie zamierza rozszekzgferty produktow
90% firm nie ma kiopotow ze zbytem produkcji
35% firm nie ma statych odbiorcow, 30% - ma
45% firm uwaa, ze eko-produkcja wymaga
wickszych naktadow, 20%e nie wymaga

40% firm nie ma ktopotow z nabyciem
eko-surowcow 25% ma takie kiopoty



PERSPEKTYWY EKO- ZYWNOSCI

e Zamiar podgcia produkcji certyfikowaney:
- 25% tak
- 10% nie
- 55% nie wie
e Ocena popytu na ekpAvNose:
- 40% duy
- 55% maty



SZKOLENIA & PROMOCJA

e Potrzeba szkote
- 15% - potrzebne (np. produkcjaein)
- 25% - niepotrzebne
- 55% - brak zdania

 Formy promocji (95% firm stosuje rekligm
- 50% prasa
- 40% Internet
- 30% witryna WWW
- 30% ulotki
- 10% targl



o 0k wWwhRE

AGENDA

Zakres, cel, metody batla

Do
An
An
An

DOr proby
Kleta gospodarstw
Kleta firm

Kieta restauratorow

Wnioski



STOSUNEK DO EKO-ZYWNOSCI

Oferowanie da ekologicznych
-33% tak  -66% nie

Nabywanie surowcow ekologicznych
-42% tak  -52% nie

Zamiar rozszerzenia eko-oferty
-33% tak -66% nie

Istnieje due zapotrzebowanie na eko-produkty
-33% tak - 66% nie

Istnieje due zapotrzebowanie na eko-dania
-42% nie - 58% nie



REKLAMA & SZKOLENIA

e Stosowane formy reklamy:
- 66% Internet
- 58% targi
- 42% ulotki
- 33% prasa
- 25% witryny WWW
 Potrzeba szkofe
- 50% brak zdania
- 25% nie
- 17% tak (np. dostawcy eko-produktow,
przepisy na potrawy)



WNIOSKI - GOSPODARSTWA

Podstawow baries rozwoju s
skomplikowane procedury certyfikacyjne |
rozbudowana dokumentacja zgana z
wnioskami o doptaty.

Istnieje potrzeba stworzenia wspolnego
systemu zbytu.

Oczekiwane tematy szkdléo pozyskiwanie
funduszy, nawgenie | ochrona rin.

Pozytywnie nalgy ocent dziatalng¢
doradcow i dosp do informacii.



WNIOSKI - FIRMY

—Irmy z sektora rolno-sppywczego nie maj
oroblemow ze zbytem swojej produkcii.

—irmy przetwaorcze nie zamieraapzszerza
swoje| oferty.

W grupie restauratorow przewaa
ekosceptycy.

Eko-produkcja wymaga wkszych naktadow.

W formach promocji internet stajecsownie
popularny jak tradycyjne media.




WNIOSKI OGOLNE

Istnieje potrzeba kontynuacji podobnych hada
na wikszych préobach.

Niezbedne g akcje promocyjne budee
,swiadoma¢ ekologiczm” kierowane do
wszystkich elementow sktadowych eko-rynku.

Szkolenia prowadzone powinny gtownie
wsrod rolnikow.



